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PANORAMA MUNDIAL DEL VINO "Gl

Millones de

Hectolitros

7% por debajo del prnmedln de los dltimos 5 aios

Oferta estructuralmente mas baja, afectac

* Variabilidad climatica creciente

* Eventos extremos (sequias, olas de calor, lluvias irregulares)

Fuente: OIV 2025




El consumo mundial cayo a "I

=l 14,2 millones de hectolitros en 2024
\ Nivel mds bajo desde 1961

Principales causas:
* Inflacion y aumento de precios.
* Menor poder adquisitivo .
B  Cambio en habitos de consumo (especialmente
jovenes) .
« Caida en mercados clave (EE.UU., China, Europa).

\ — El sector enfrenta una “nueva normalidad”
-y é de MENOR CONSUMO GLOBAL

Fuente: OIV 2025




PANORAMA PARA ENOTURISMO. . .

EL SECTOR NECESITA NUEVAS MANERAS DE GENERAR VALOR x
El Enoturismo gana relevancia como:
ESTRATEGIA DE DIVERSIFICACION DE INGRESOS ﬂ
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El vino pasa de ser solo un bien de consumo a un bien experiencial




PANORAMA PARA ENOTURISMO

25% de ingresos de 88% de bodegas 65% considera rentable o

bodegas procede del mundiales ofrece actividades muy rentable el enoturismo
enoturismo turisticas Global Wine Tourism Report 2025
Global Wine Tourism Report 2025 1.310 bodegas en 47 paises

El enoturismo ha dejado de ser una actividad complementaria para convertirse en

un eje estratégico de la industria vitivinicola global.

Fuente: OIV 2025




PANORAMA PARA ENOTURISMO

El 88% de las bodegas ya ofrece algin tipo de actividad enoturistica

1.500 visitantes anuales 65% del turismo en 28% Ingreso enoturistico

promedio por bodega bodegas es de origen en bodegas pequefias

GIObO" Wine Tourfsm Report 2025 domestlco VS. 25% promedfo global
Global Wine Tourism Report 2025

El impacto econémico del enoturismo en las economias locales es reconocido: el

60% de las bodegas lo considera significativo o muy significativo para su region.




Mercado Mundidal

del Enoturismo

$108.3B $358.6B

Tamaifio del Mercado 2025 Proyeccion 2035

Valor actual del mercado global de ) . :
Crecimiento esperado en la préxima década

enoturismo en miles de millones de dolares

12.7%

CAGR 2025—2035

Tasa de crecimiento anual compuesta proyectada

Fuente: Future Market Insights, 2025




Impacto del Enoturismo en la Economia Glob

60% 65% 29%

Impacto Significativo Rentabilidad Ingresos de Bodegas
Encuestados que reconocen impacto Consideran el enoturismo rentable o Porcentaje de ingresos totales
econémico importante muy rentable aportados por enoturismo

Fuente: Future Market Insights, 2025




alAyyel.Nvevo Dialogo en la

Mesa
El Chatbot como Aliado:

Herramientas como ChatGPT y Gemini democratizan la eleccion
del vino frente a cartas extensas y complejas.
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Rol del s'bmmelier:

La IA no reemplaza, sino que prepara. El cliente llega mas informado,
facilitando una conversacion técnica mas profunda con el experto humano.

h i o :I "___ .
PH: 26

Tendencia en restauracion: . |~ D

GPTIMAL AGH NG:2025

Integracion de IA en mends digitales para optimizar inventarios y
mejorar la experiencia del cliente en tiempo real.

Fuente: Vinetur o~



RESULTADOS DE
ENCUESTA DE
DEMANDA
ENOTURISTICA



Pais en el que visitaron bodegas )

Argentina 6 9,1 20
Chile 17,9%
Uruguay 13,0%
Espafa 9,8%
Italia 6 ’ 7%
Francia 6 ) 0%
Brasil 5,3%
Portugal 4,2 %
Pera 3,9 %
Estados Unidos 1,4%
México 0,0 %
Resto del Mundo 6 o 7%
Resto de América 6 '3 %
Resto de Europa (0] ,4%
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0%

Fuente: Elaboracion en base a Encuesta de Demanda Enoturistica - Estudio Singerman & Makon




¢Cémo considera que es su conocimiento con respectg:gﬁ!
producto vino? 4N

N

L

Ninguna de las anteriores

B

Aficionado/a

Apasionado/Experto/a

Principiante

Fuente: Elaboracion en base a Encuesta de Demanda Enoturistica - Estudio Singerman & Makoén
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Edad de los visitantes a Bodegas =)

30,0%
20,0%

10,0%

18 a 30 31a50 51a 60 Mas de 60

Fuente: Elaboracién en base a Encuesta de Demanda Enoturistica - Estudio Singerman & Makoén
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Masculino
56,8%

Fuente: Elaboracion en base a Encuesta de Demanda Enoturistica - Estudio Singerman & Makon
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Duracién del viaje de los visitantes a bodegas =

20,8%

30,0% —

20,0%

10,0%

2,8% 2,8%

1 283 4a5 6a8 9aig 15 noches o No pernocté
mas en el destino

Fuente: Elaboraciéon en base a Encuesta de Demanda Enoturistica - Estudio Singerman & Makoén




Alojamiento utilizado en su viaje -‘::

Hotel 3/4/5 Estrellas 30, 29

Vivienda/Departamento
Alquilado

Vivienda
propia/familiares/amigos

Hotel 1/2 Estrellas
Apart Hotel
Otro

No utilicé alojamiento 15,8%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0%

Fuente: Elaboracion en base a Encuesta de Demanda Enoturistica - Estudio Singerman & Makoén
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¢Cuantas bodegas visitaron durante el vmje_%z ’!

Rl

P

25,0%

20,0%

15,0%

10,0%

1 2 3 4 5 6 0 mas

Fuente: Elaboracién en base a Encuesta de Demanda Enoturistica - Estudio Singerman & Makén
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¢Con quién visitaste las bodegas? = i

En pareja

En familia

Con amigos/as

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0%

Fuente: Elaboracién en base a Encuesta de Demanda Enoturistica - Estudio Singerman & Makon




Actividad realizada en las bodegas

Visita guiada
Cata
Paseo de a Pie por el Vifiedo y Bodega 49,1%
45,6%
42,1%
33,3%
29,3%
21,1%

Gastronomia - Comida en el restaurante de la bodega
Cata con maridaje
Visita a la tienda

Recibimiento de los Dueiios/Familia

Recorrido libre
Fiestas Tematicas 5.3 %
Recorrido en bicicleta por la viiia 3, 5%

Otros 1, 8%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0%

Fuente: Elaboracién en base a Encuesta de Demanda Enoturistica - Estudio Singerman & Makdn

735720
66,7%

80,0%
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Compras realizadas en las bodegas . - )

Botellas de vino
Productos comestibles

Souvenirs

No realicé compras

Otro

Productos regionales no
comestibles

0,0% 25,0% 50,0% 75.,0% 100,0%

Fuente: Elaboraciéon en base a Encuesta de Demanda Enoturistica - Estudio Singerman & Makén
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3,8 Noches
5,0 Noches
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MUCHAS
GRACIAS

Pablo A. Singerman
Director del Monitor Econémico Global de GIWTO
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